
 
 

Change Magazine brengt uw communicatie boodschap bij beleidsmakers en 

decision -makers bij politiek, overheden, wetenschap en bedrijfsleven.  
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Hoofdredacteur  
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Verschijningsfrequentie  

4x per jaar 

Het klimaattijdschrift van Nederland  



  

ADVERTENTIEKAART  

 

VERWACHTE THEMANUMMERS 2011  

¶ Duurzame Mobiliteit (september )  
¶ Duurzaam Gebouwde Omgeving  
¶ Biodiversiteit/REDD  
¶ ICT  
¶ Duurzame voedselketen  
¶ Ontwikkelingssamenwerking: Vrouwen als spil in 

tegengaan klimaatverandering  

ADVERTENTIETARIEVEN BIJ OPLAGE VAN 25.00 0 EX.  

2/1 pagina (spread) ú 6.321 

Achterpagina ú 4.458 

1/1 advertentiepagina  ú 3.429 

1/1 advertorial  ú 4.200 

Mee-steken insert of belly- 
band (wikkel) 

Tarieven op aanvraag 

Alle tarieven: full colour en excl. BTW.  
Meer info via adverteren@changemagazine.nl  

Frequentiekorting   

2x adverteren 4% 

4x adverteren 6% 

TECHNISCHE GEGEVENS 

Formaat 230 x 285 (staand) 

Uitvoering full colour 

Papiersoort Go Matt cover: 250 gr. binnenwerk: 115  

Afwerking garenloos gebrocheerd 

 
Change Magazine wordt CO2-neutraal gedrukt, en verpakt in 
biofolie. 

OPLAGESPECIFICATIES  

Minimale oplage per 
nummer 

8.000 exemplaren 

Verhoogde oplage   30.000 exemplaren 

Abonnement Nederland: kosteloos 

Los nummer ú 9,95 (incl. verzendkosten) 
 

CHANGE MAGAZINE ONLINE  

Op de website www.changemagazine.nl biedt Change 
Magazine wekelijks achtergrond- en nieuwsartikelen rondom 
klimaatverandering.  

ONLINE ADVERTEREN  

Banner* ú 324 per kwartaal 

Advertorial Tarieven op aanvraag 
 

Tarieven excl. BTW, meer info via 
adverteren@changemagazine.nl 
 
*  Beschikbare formaten: 
Rectangle:  336x280 pixels 

Full banner:  468x60 pixels 

Algenkwekerij Ingrepro 

Borculo 

mailto:adverteren@changemagazine.nl
http://www.changemagazine.nl/
mailto:adverteren@changemagazine.nl


ONLINE CONTENT  

¶ Artikelen over actualiteiten en achtergronden 
(eigen redactionele content);  

¶ Online dossiers over uiteenlopende onderwerpen: een 
bundeling van eigen artikelen met videoôs en links over 
het onderwerp;  

¶ Elk van de magazines heeft een eigen website/ 
webpagina, met daarop de inhoud van het tijdschrift, 
extra (achtergrond-)informatie en extraôs als videoôs en 
links. Voorbeelden zijn  www.deltatimes.org en  
http://www.changemagazine.nl/bes  

VERSPREIDING  

¶ Change Magazine verstuurt maandelijks een e-
nieuwsbrief, met daarin de nieuwste artikelen, naar 
gemiddeld 6.000 lezers; 

¶ Op de website wordt een RSS-feed van de artikelen 
aangeboden, waarop lezers zich digitaal kunnen 
abonneren; 

¶ Via Twitter en andere social media verspreidt Change 
Magazine de artikelen en klimaatkennis. 
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DOELGROEPEN 
Change Magazine wordt op naam toegestuurd aan 
professionals werkzaam bij:  
 

1. Landelijke politiek (alle Eerste- en Tweede-Kamerleden) 

2. Rijksoverheid (ministeries EZL&I, I&M, OC&W,  BuZa, 
BiZa) 

3. Regionale overheden (provincies, gemeentes, 
waterschappen) 

4. Onderwijs, wetenschap en onderzoek 

5. Private sector 

6. NGOôs + Koepelorganisaties 

7. Pers en media 

8.  Eigen abonneebestand van 1000 personen 

 
VERSCHIJNINGS - EN SLUITINGSDATA  MAGAZINE  
De verschijning van de magazines is afhankelijk van externe 
factoren. Een aantal nummers verschijnt in combinatie met 
een evenement. In dat geval wordt specifiek naar het 
evenement toe gewerkt. Er wordt gewerkt met 
themadeskundige partners uit overheid, wetenschap en 
bedrijfsleven die deelnemen in een redactieraad.  
 

 

 
 

Ganges rivierdelta vanuit de ruimte. 

NASA 

http://www.deltatimes.org/
http://www.changemagazine.nl/bes


 

 

DOEL EN INHOUD CHANGE MAGAZINE  

 

COMMUNICATIEDOELSTELLINGEN  

1. Betrouwbare en veelzijdige informatie verstrekken;  
2. Publiciteit genereren om deze klimaatgerelateerde 

vraagstukken in al haar facetten onder de aandacht te 
brengen van alle stakeholders; 

3. Impuls en inspiratie geven om tot kennisdeling, 
samenwerking, klimaatneutrale oplossingen, projecten 
en plannen te komen. 

 

REDACTIONELE FORMULE 

Change Magazine is het klimaattijdschrift van Nederland; het is 
een knooppunt van informatie over h oe Nederland met 
klimaatverandering omgaat. Het is een inspirerende 
informatiebron over ontwikkelingen, onderzoek, product -
innovaties, nieuwe technologieën en initiatieven en het geeft 
inzicht in beleidsstrategieën en wet- en regelgeving.  

ACHTERGRONDEN 

Onderwerpen worden toegankelijk gemaakt in woord, beeld en 
indien relevant, met achtergrondinformatie, videoôs en debat 
online. Onze eigen selectie van journalisten diept themaôs uit in 
achtergrondartikelen, of belicht innovaties in toegankelijke 
korte stukken. De materie rond het thema klimaatverandering 
is niet zelden zeer complex. Daarom werken wij met  
journalisten gespecialiseerd in wetenschap, klimaat en 
duurzaamheid. Complexe vraagstukken worden begrijpelijk 
uiteengezet met veel beeld, concrete voorbeelden, en 
praktische tips. 

INTERVIEWS  

De dragers van kennis, de hoofdrolspelers in discussies, 
politiek en beleid krijgen de ruimte hun standpunten uit de 
doeken te doen. Het bedrijfsleven krijgt een platform de 
praktijk over het voetlicht te brengen ï en te toetsen aan wet- 
en regelgeving. 
 
 
COLUMNS EN OPINIE  
Korte, scherpe stellingnames door ministers, professoren, 
opinieleiders bij maatschappelijke organisaties en captains of 
industry. 

OVERHEID �± WETENSCHAP - BEDRIJF  

Change Magazine streeft ernaar in haar themamagazines links 
te leggen tussen innovaties en ontwikkelingen in beleid 
(overheid), kennis (wetenschap) en concrete initiatieven 
(bedrijfsleven). Voor politiek en overheid is Change Magazine 
een middel haar standpunten en beleid te communiceren naar 
het bedrijfsleven. Het bedrijfsleven op zijn beurt krijgt de kans 
innovaties, maar ook praktische problemen te ventileren. De 
wetenschap krijgt de ruimte om de laatste kennis over een 
bepaald thema te verspreiden. Met de mix van columns, 
achtergrondartikelen,  in terviews en ñsnapshotsò legt Change 
Magazine de onderlinge verwevenheid tussen overheid, 
bedrijfsleven en wetenschap bloot. En stelt het tegelijkertijd  
tegenstellingen en dilemmaôs aan de kaak. Zo wil Change 
Magazine bijdragen aan beter onderling begrip, verbanden 
leggen en waar mogelijk bijdragen aan  oplossingen.     
 

Oprukkende woestijn in Libië. Zandduinen dreigen een 

oase in de Sahara te verzanden.  
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